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BRIEF
LA MILANO CHE VORREI

A dieci anni dal lancio, I'Edizione di Milano di Corriere della Sera.it

(http://milano.corriere.it/), propone un’iniziativa per cui il talento di voi

Zoopper sara determinante.

“La Milano che vorrei nel 2015” ¢ il progetto per cui Corriere della

Sera.it (http://www.corriere.it/) chiede la vostra collaborazione. In

occasione del decennale del lancio dell’edizione di Milano, Corriere.it,

(http://milano.corriere.it/) decide di guardare avanti e lancia un contest

in cui vi chiede di immaginare la Milano del futuro. Un modo per
esplorare il legame tra Milano e i suoi cittadini e dare voce a questo

rapporto.

Cosa vi chiediamo allora Zoopper, milanesi e non? Immaginate la Milano
del futuro in un prossimo 2015. Immaginate la vostra citta, o la citta che,
anche se non vostra, € la capitale simbolica dell’Italia degli affari, della
moda, delle tendenze... Come la vorreste tra alcuni anni? Esprimete in un
video, una grafica, una foto, un’idea, la vostra immagine della citta del
futuro. Fateci capire cosa amate di Milano, come la immaginate, quali
sono i vostri desideri per la citta futura e come pensate di viverla, in cosa

vorreste perfezionarla e renderla unica.

Allora Zoopper, siete pronti per questa sfida? Avete la piena liberta
d’espressione: condividete un vostro progetto, indicate le parti di Milano
che vorreste preservare o le parti nuove che vorreste vedere in questa
citta, provate a comunicarne le bellezze parlando a chi non la conosce,
mostrate cid che per voi la rende unica o, ipotizzate delle innovazioni per
migliorarla. Una sola indicazione: usate un tone of voice positivo e

propositivo. Quello che Corriere.it (http://milano.corriere.it) vuole da voi

€ un messaggio costruttivo. Prendete il meglio e fatelo vostro. Il
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messaggio pud essere di tipo pubblicitario, ma anche un video che

racconti qualcosa della citta o una fotografia con una didascalia efficace.

In palio per questo contest ci sara un montepremi di 10,000 Zoop$.
Ma non solo: il contest su Zooppa sara il punto di partenza per realizzare
una vera e propria mostra e i migliori lavori saranno presentati nel
corso di una tavola rotonda con autorevoli personalita milanesi per

condividere i vostri input sulla visione della citta.

I vostri lavori saranno contestualmente mostrati anche su Corriere.it

(http://milano.corriere.it), in una galleria appositamente dedicata

all'iniziativa, grazie alla quale anche i |lettori di Corriere.it

(http://milano.corriere.it) potranno votare le vostre opere.

Bene Zoopper, avete tutti gli elementi per darci dentro! Una buona
occasione per partecipare ad un contest diverso dal solito e, se gia non la
conoscete, per scoprire la citta di Milano. Buon lavoro!

MONTEPREMI TOTALE: 10,000 Zoop$

Premi ai VIDEO

1° CORRIERE DELLA SERA prize: 1.500 Zoop$
2° CORRIERE DELLA SERA prize: 1.000 Zoop $

Premio assegnato dai LETTORI DI CORRIERE.IT: 600 Zoop$

1° Zooppa Jury Award: 700 Zoop$

HONORABLE MENTION: 400 Zoop$

Questa parte di montepremi sara suddivisa alla fine del contest tra quei

contenuti ritenuti dallo staff di Zooppa meritevoli di un riconoscimento (al

di la dei premi assegnati alle diverse posizioni).
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1° Community prize: 500 Zoop$
2° Community prize: 400 Zoop$
3° Community prize: 300 Zoop$

Premi alle GRAFICHE

1° Premio assegnato dal CORRIERE DELLA SERA: 1.000 Zoop$
2° Premio assegnato dal CORRIERE DELLA SERA: 600 Zoop$

Premio assegnato dai LETTORI DI CORRIERE.IT: 300 Zoop$

1° Zooppa Jury Award: 400 Zoop$

HONORABLE MENTION: 300 Zoop$

Questa parte di montepremi sara suddivisa alla fine del contest tra quei
contenuti ritenuti dallo staff di Zooppa meritevoli di un riconoscimento (al
di la dei premi assegnati alle diverse posizioni).

1° Community prize: 400 Zoop$

2° Community prize: 300 Zoop$

3° Community prize: 200 Zoop$

Premi ai CONCEPT

1° Premio assegnato dal CORRIERE DELLA SERA: 500 Zoop$

1° Zooppa Jury Award: 300 Zoop$

1° Community prize: 300 Zoop$
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NOTA: Gli utenti vincitori del premio assegnato dai lettori del
Corriere.it non potranno concorrere anche alla vincita dei premi

community.



